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Materia: Psicologia de la Publicidad

Profesor a cargo: Laura Violeta Negrete Fonseca

iConoce a tu profesor!

Te presentamos a tu profesora, la licenciada Laura Violeta Negrete Fonseca.

¢Qué le gusta hacer en su tiempo libre?
Viajar, leer, hacer ejercicio.

¢Cudl es su pelicula o serie favorita?
Figuras Ocultas, La teoria del Todo, Merli.

¢Cudl es su libro favorito?
El Camino a la Felicidad de Jorge Bucay

éQué es lo que mas disfruta de su carrera?
La pasion por guiar, orientar y ensefiar.
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Introduccion a la materia: é Qué necesito saber antes de comenzar?

La Psicologia Publicitaria se ocupa de un dominio de problemas especifico en Psicologia que
corresponde a los principios explicativos de la actividad psicoldgica o procesos psicoldgicos y su

relacion con la actividad publicitaria.

A lo largo de la historia de la publicidad, la actividad se ha ido profesionalizando, asimismo se
brindardn los conceptos de los principios explicativos de la actividad psicoldgica desde un enfoque

pluridimensional, para el analisis de las estrategias, técnicas y metodologia de la publicidad.

Nos ocuparemos del estudio de los determinantes individuales del comportamiento del consumidor
y las implicaciones de los procesos psicoldgicas y psicosociales en el fendmeno publicitario. Mas
concretamente, la materia se centra en el estudio de las teorias de la personalidad, el autoconcepto,
las motivaciones, necesidades y valores, el procesamiento de la informacion, el aprendizaje, la
percepcion, la atencion, la memoria, las actitudes, y los procesos de toma de decisiones en el estudio

de la publicidad y el comportamiento del consumidor.

El estudio del contenido de esta asignatura resulta importante en la formacién del psicélogo. Nétese
gue cada vez mas en la actualidad la publicidad, el marketing, el consumo y el ocio se hacen hueco
en nuestra sociedad. Incluso han aparecido adicciones y otras patologias relacionadas con este
campo (internet, shopping o compras compulsivas, etc.) y que con mayor frecuencia se contrata al
profesional de la psicologia para disefiar y participar de la creacién publicitaria. El estudio de esta

asignatura dotara al alumnado de conocimientos basicos acerca de la publicidad.
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Planeacidon de la materia: Calendarizacion

Dia y No. de Sesién Temas y subtemas

Sabado 27 de febrero 1° Sesion. Bienvenida e introduccion a la materia (Criterios de evaluacion)
Sébado 6 de marzo 2° Sesion. Historia de la psicologia de la publicidad

Sébado 13 de marzo 3° Sesion. Procesamiento de la informacion publicitaria

Sabado 20 de marzo 4° Sesién. Publicidad como reflejo de la sociedad

Sadbado 27 de marzo 5° Sesion. Marcas, consumidores y publicidad

Sabado 3 de abril 6° Sesion. Metodologia Cuantitativa y cualitativa.

Sabado 10 de abril 7° Sesion. Cierre de modulo/ Examen final

Dia Entrega
Viernes 5 de marzo antes de mediodia. 1° Entrega. ENSAYO
Viernes 12 de marzo antes de mediodia. 2° Entrega. CASO PRACTICO
Viernes 19 de marzo antes de mediodia. 3° Entrega. CASO PRACTICO
Viernes 26 de marzo antes de mediodia. 4° Entrega. CASO PRACTICO
Viernes 2 de abril antes de mediodia. 5° Entrega. ESQUEMA
Viernes 9 de abril antes de mediodia. 6° Entrega. ESQUEMA/EXAMEN FINAL

Referencias

Te recomendamos que descargues el libro sobre el cual tu profesor estd basando la materia para que
puedas tener un dominio de la misma al final de la asignatura:

Baack, Clow. Publicidad, promocion y comunicacion integral en marketing. Editorial: Pearson. Impreso
en México. 2010. Publicidad, promocion y comunicacion integral en marketing
(miconexionweb.com.mx)
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https://www.miconexionweb.com.mx/publicidad.pdf
https://www.miconexionweb.com.mx/publicidad.pdf

®Eniversidad de
Estudios Superiores

Jubentus

Recursos Digitales

Mira los siguientes Recursos Digitales que tu profesor ha elegido para profundizar en los temas
vistos en clase. Ten en cuenta los sitios de referencia que tus profesores usan para tomarlos en
cuenta para la busqueda de informacidn segura al elaborar tareas o proyectos.

Mira el siguiente video “éQué es la publicidad?” y analiza si realmente es indispensable la
publicidad: éQué es Publicidad? - YouTube

- Lee el siguiente articulo “El uso de la publicidad” y analiza las caracteristicas de la
— publicidad: El uso de la publicidad (elsevier.es)

publicidad: https://pelisplus.me/pelicula/gracias-por-fumar/

Mira la siguiente pelicula “Gracias por fumar” y analiza cémo se relaciona la trama con la
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https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=FLo8Fsl-kPQ
https://www.elsevier.es/es-revista-offarm-4-pdf-13109819
https://pelisplus.me/pelicula/gracias-por-fumar/

